
第３学年社会科学習指導案 

三原市立本郷小学校３年 

単元名 店で働く人 

～お店で働く人の工夫を見つけよう～ 

 

 

 

 

 

 

 

 

１ 要 旨                                         

  本単元は，学習指導要領第３学年の内容（2）に基づくものである。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（１）単元観  

 本単元は，消費者の願い，販売の仕方，他地域や外国とのかかわりなどに着目して，見
学調査したり，地図などの資料で調べたりして，白地図などにまとめ，販売に携わってい
る人々の仕事の様子をとらえ，それらの仕事に見られる工夫を考え，表現することを通し
て，販売の仕事は，消費者の多様な願いを踏まえ売り上げを高めるよう，工夫して行われ
ていることを理解することをねらいとしている。 

本単元で取り上げる地域の生鮮食料品店は，三原市本郷に位置し，昔から地域の消費者
に親しまれており，児童にとっても身近なスーパーマーケットの１つである。地域の生鮮
食料品店では，１週間分の特売が掲載されているチラシの配布やホームページへの掲載，
曜日によってポイント還元のイベントなどを行っている。また，パンや惣菜，鮮魚は店内
で調理し店頭で並べられていたり，プライベートブランドの販売や月・週・日ごとの特売
品を設定したりするなど，より多くの消費者が来店するための販売の工夫がある。売り上
げを高めるための工夫が多く見られ，販売の仕事の工夫や努力，地域や自分たちとの生活
のつながりについて学習するのに適した単元である。 

 

（２）児童観 

 

（３）指導観 

指導に当たっては，「観点を設けて販売の仕事を分類したり，それらと消費者の願いを関
連付けたりする活動」に重点を置きたい。 

本単元の導入では，買い物について自分の生活を振り返らせることで，スーパーマーケ
ットを利用する頻度が高いことに気づかせる。そこから，お客さんが利用する頻度とお店の
人の工夫の関連を考えさせることで，単元を貫く問いの「スーパーマーケットで働く人はた
くさんの人に買い物をしてもらうために，どのような工夫をしているのだろう」を設定する。 

問いを設定した後，児童の経験や家族の話などをもとに，スーパーマーケットを多く利
用する理由を予想させ，お客様に利用してもらうためにスーパーマーケットではどのよう
な工夫をしているのかを見つけるために，実際にスーパーマーケットへ見学に行く計画を
立てる。クラス全員で見学に行くことが叶わないため，教師がスーパーマーケットへ取材
に行き，店内の写真や働く人のインタビューなどを撮影し，児童に提示する。また，各家
庭において，買い物のときに調べることを促す。それらを通して調べた資料をもとに，自
分たちの予想していたことを実際のスーパーマーケットの店内の様子や働く人の様子やイ
ンタビューの内容から確認する。見学で見つけた工夫を「産地と仕入れ」「店内の配置と売

（2） 地域に見られる生産や販売の仕事について，学習の問題を追究・解決する活動を通し

て，次の事項を身に付けることができるよう指導する。 

  ア 次のような知識及び技能を身に付けること。  

    (ｱ) 販売の仕事は，消費者の多様な願いを踏まえて売り上げを高めるよう工夫して行わ

れていることを理解すること。 

     (ｳ) 見学・調査したり地図などの資料で調べたりして，白地図などにまとめること。 

  イ 次のような思考力，判断力，表現力等を身に付けること。 

    (ｲ) 消費者の願い，販売の仕方，他地域や外国とのかかわりなどに着目して，販売に携

わっている人々の仕事の様子をとらえ，それらの仕事に見られる工夫を考え，表現す

ること。 

 

 



り方」「価格」「リサイクルやサービス」などの観点で分類し，整理する。さらに，それぞ
れの工夫について，見学では見つけられなかった工夫や工夫のねらいについて，資料を用
いて考えさせていく。その際には，地図や写真，広告や買い物をする人の話，店で働く人
の話などの資料をもとに，消費者の需要と販売者の工夫を関連付けながら，スーパーマー
ケットで働く人の工夫や努力について具体的に考えさせる。また，スーパーマーケットに
限らず販売の仕事は，消費者の多様な願いを踏まえて工夫をしていることを捉えさせるために，
単元の終盤にコンビニエンスストアや専門店，ネット販売や宅配サービスなどへ学習を広
げる。 

単元の最後には，スーパーマーケット，コンビニエンスストア，インターネット販売な
どの共通点や相違点を整理し，単元を貫く問いや学習をまとめるために，かべ新聞を作る。 

 

２ 単元の目標                                      

     地域に見られる販売の仕事について，消費者の願い，販売の仕方，他地域や外国とのかか

わりなどに着目して，見学・調査したり地図などの資料で調べたりして，白地図などにまと

めることで販売に携わっている人々の仕事の様子をとらえ，それらの仕事に見られる工夫を

考え，表現することを通して，販売の仕事は，消費者の多様な願いを踏まえ売り上げを高め

るよう，工夫して行われていることを理解できるようにするとともに，主体的に学習問題を

解決しようとする態度を養う。 

   

３ 単元の評価規準                                    
 

知識・技能 思考・判断・表現 主体的に学びに向かう態度 

①消費者の願い，販売の仕

方，他地域や外国とのかか

わりなどについて，見学・

調査したり地図などの資料

で調べたりして，必要な情

報を集め，読み取り，販売

に携わっている人々の仕事

の様子を理解している。 

②調べたことを白地図や文な

どにまとめ，販売の仕事

は，消費者の多様な願いを

踏まえ，売り上げを高める

よう，工夫して行われてい

ることを理解している。 

①消費者の願い，販売の仕

方，他地域や外国とのかか

わりなどに着目して，問い

を見いだし，販売に携わっ

ている人々の仕事の様子に

ついて考え表現している。 

②地域に見られる販売の仕事

と地域の人々の生活との関

連を考え，適切に表現して

いる。 

①地域に見られる販売の仕事

について，予想や学習計画

を立てたり，振り返ったり

して学習問題を追究し，解

決しようとしている。 

 

 

 

 

 

 

 

 

４ 知識の構造図                                      

 

 

 

 

 

販売の仕事に携わる人々は，お客さんの様々な願いを踏まえ，売り上げを高める工夫や努力をしながら仕

事をしている。 

本郷にはさまざまな種類

の店があり，お店で働く

人がたくさんいる。 

スーパーマーケットで働く人々は，

消費者のニーズに応えるとともに，

売り上げを高めるために様々な工夫

スーパーマーケット以外の販売の仕

事で働く人々も，消費者のニーズに

応えるとともに，売り上げを高める



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

５ 社会的な見方・考え方を働かせた児童の発言                        

時 間 
・商品が運ばれてくるまでにたくさんの時間がかかっているんだな。 

・鮮度が保たれるように工夫しているんだな。 

空 間 

・わたしたちがよく買い物に行くお店は，本郷の町にあるんだな。 

・お店の人は，いろいろな商品を，いろいろな場所から仕入れている
んだな。 



相互関係 
・お店の人は，たくさんの人に買い物をしてもらうために，いろいろ
な工夫をしているんだな。 

 

６ 指導計画（全 17時間）               

次 学習内容 
評価の観点 資料 評価規準 

（評価方法） 知 思 学  

第
一
次 

問
い
の
発
生 

①普段，家の人とよく行く店

を紹介し合い，白地図にま

とめる。 

 

 

 

  ○ ・本郷の白地図 生活体験を交流し，各
家庭の買い物について
の現状に興味を持ち，
消費生活について考え
白地図にまとめてい
る。 

【知－②】 
  （ノート・発言） 

②家の人の買い物について調

べたことを，地図や表にま

とめ，買い物に利用する店

の傾向をつかむ。 

 

 

 

 

 ○  ・白地図 
・集計結果の表 
・スーパーマー
ケット，コン
ビニ，ドラッ
グストアの写
真 

 
 
 

気付いたことや疑問に

思ったことをもとに，

スーパーマーケットの

仕事について問いを見

出している。【思－①】 

（ノート・発言） 

③スーパーマーケットへ行く

人が多い理由を発表し合

い，学習問題をつくり，学

習計画を立てることができ

るようにする。 

 

 

 

 

 

 

  ○ ・集計結果の表 
・スーパーマー
ケットの写真 

スーパーマーケットの

仕事について，予想や

学習計画を立て，解決

の見通しをもってい

る。 

【学－①】 

（ノート・発言） 

第
二
次 

問
い
の
探
求 

④⑤スーパーマーケットの店

内の様子などの資料や経験

をもとに，売り場の様子や

働く人の様子を調べる。 

 

 

 

 

  ○ ・店内の写真 スーパーマーケットの
店内の資料を通して，
売り場の様子や働く人
の様子について調べよ
うとしている。 

 【学－①】 
（ノート・発言） 

⑥⑦見学したことを，仕入れ

方・店内の商品の配置・加

工の仕方・特売品の観点で

整理する。 

○   ・見学の様子 
・店内の写真 

スーパーマーケットの
見学を通して，売り場
の様子や働く人の様子
について理解してい
る。 

【知－①】 
（ノート・発言） 

【単元を貫く問い】 

お店ではたらく人は，たくさんの人に買い物をしてもらう

ために，どのような工夫をしているのだろう。 

わたしたちは，どのような店で買い物をしているのだろう。 

わたしたちが一番よく行くお店はどこなんだろう。 

スーパーマーケットでは，どのような工夫をしているの

だろう。 

見学したことを整理しよう。 



⑧買い物に来てもらうため

に，仕入れ方を工夫してい

ることを資料をもとに考え

る。 

○   ・日本地図 
・世界地図 
・産地が書かれ
たポップの写
真 

・卸売市場の写
真 

・輸送トラック
の写真 

・店長の話 
 
 
 
 

品物がどこから来るの

かを調べることを通し

て，売り上げを高める

ために仕入れ方の工夫

について理解すること

ができる。 

【知－②】 
（ノート・発言） 

 
 
 

⑨スーパーマーケットの売り

方の工夫について店内配置

をもとに考える。 

 ○  ・店内の配置図 
・品物の場所を
表す看板 

・店長さんの話 

お客さんが買い物しや

すい工夫に必要なこと

に気付き，品物の並べ

方の工夫について考え

ている。 【思－①】 

（ノート・発言） 

⑩スーパーマーケットで売ら

れている肉や乳製品の売り

方の工夫の理由を，見学体

験や資料をもとに店側とお

客さん側の立場で多角的に

考える。 

 

 

 

 

 

 

○   ・精肉売り場の

写真 

・乳製品コーナ

ーの写真 

・店内で加工し

ている様子の

写真 

・消費者の話 

・店長の話 

スーパーマーケットの
見学をもとに，売り場
にはお客さんのための
様々な工夫があること
を理解している。 
     【知－①】 

（ノート・発言） 

⑪お客さんにお得だと思って

もらうためのお店の工夫や

努力の関係について考え

る。 

（本時） 

 ○  ・曜日ごとの来

店者数のグラ

フ 

・広告 

・店長の話 

お客さんのニーズに応

えるためのお店の工夫

や努力について理解

し，その工夫や努力が

売り上げを高めること

につながっていること

を理解し，表現してい

る。   【思－②】 

（ノート・発言） 

⑫スーパーマーケットは品物

を売る以外にどのような取

組をしているのかを調べ

る，理解する。 

 

○   ・リサイクルコ

ーナーの写真 

・駐車場の写真 

・レジ袋カード 

 

 

 

スーパーマーケットで

は，商品を売る以外に

も様々な取り組みをし

ていることを理解して

いる。 

【知－①】 

（ノート・発言） 

売り方にどのような工夫があるのだろう。 

 

仕入れ方にどのような工夫があるのだろう。 

平日にもお客さんに来てもらうために 

どのような工夫をしているのだろう。 

 

売り上げには関係ないのに，  

なぜ，リサイクルコーナーがあるのだろう。 

品物の並べ方にどのような工夫があるのだろう。 



⑬お店で働く人の販売の工夫

について，スーパーマーケ

ットで学んだ事を振り返

り，他の販売の工夫につい

て学習計画を立てる。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ○ ・既習を振り返

るためのスラ

イド 

・コンビニエン

スストアの画

像 

・地域の精肉店

の画像 

・インターネッ

ト販売サイト

の画像 

・移動販売車の

画像 

これまでの学習を振り

返り，さらに調べるべ

きことを見いだし，予

想や学習計画を立て，

解決の見通しもってい

る。 【学－①】 

（ノート・発言） 

⑭コンビニエンスストアや専

門店の特徴やどのようなと

きに利用されているのかを

考える。 

 ○  ・コンビニエン

スストアの写

真 

・店内の写真 

販売の仕事には，それ

ぞれの特色を生かした

商店があり，お客さん

の願いに応えるための

販売の仕方があること

に気付き，表現してい

る。  【思－②】 

（ノート・発言） 

⑮インターネット販売や宅配

業者，移動販売などが増え

ている理由について考え

る。 

 ○  ・インターネッ

ト販売サイト

の画像 

・移動販売車の

写真 

・インターネッ

ト販売を利用

する人の数の

統計グラフ 

 

 

 

 

高齢者や日中スーパー

マーケットを利用する

ことができにくい人た

ちのニーズに合わせ

て，インターネット販

売や宅配業者，移動販

売などの工夫をしてい

ることに気付き，表現

している。【思－②】 

（ノート・発言） 

 

 

 

 

第
三
次 

問
い
の
解
決 

⑯⑰スーパーマーケット，コ

ンビニなど，販売の仕事で

働く人の工夫について振り

返りながら，学習問題につ

いてかべ新聞にまとめる。 

 

 

 

 

 

 ○   消費者の願い，販売の

仕方などをもとに，販

売の仕事に携わってい

る人の仕事の様子や工

夫について考え表現し

ている。 【思－②】 

（ノート・発言） 

調べたことをまとめて，

販売の仕事に携わる人々

は，消費者の願いを踏ま

え，売り上げを高める工

夫をしていることを理解

している。【技－②】 

（ノート・発言） 

お店で働く人の工夫について 

かべ新聞にまとめよう。 

。 

値段が高いのに， 

なぜ，コンビニエンスストアを利用するのだろう。 

スーパーマーケットやコンビニエンスストアがあるのに， 

なぜ，インターネット販売や配達するサービスが増えているのだろう。 

他のお店では，どのような工夫をしているのだろうか。 



 

７ 本時の展開（11／16）                                 

（１）本時の目標 

    お店で働く人が特売品を出している理由を考えることを通して，お客さんの安くていい

商品を購入したいという願いや生産者の願いにこたえることが店の売り上げを高めること

につながることを理解し，その相互関係について表現することができる。 

 

（２）本時の評価規準 

    お客さんのニーズに応える特売品を出すことが，店の売り上げを高めることにつながる

ことを理解し，表現している。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（３）学習展開 

過程 〇主な発問 ・予想される児童の反応 

◇指導上の留意点 

★評価規準（評価方

法） 



問
い
の
発
生 

○学習問題を確認しましょう。 

・お店で働く人は，たくさんの人に買い物をしてもらうために

どのような工夫をしているのだろう。 

 

○見つけた秘密を確認しましょう。 

・仕入れ方の秘密 

・商品の並べ方の秘密 

・加工の仕方の秘密 

 

○この資料を見て，どう思いますか。 

（平日の人数を隠す→平日の人数を見せる） 
 

 

 

 

 

 

 

・土日の来客数と平日の来客数がほとんど変わらない。 

・平日にもたくさんのお客さんが来ている。 

・なんで，変わらないんだろう。 

・平日にもお客さんに来てもらうための工夫があるはずだ。 

 

 

 

 

予想 

・平日にも，何か特売品を出していると思う。 

・平日は，土日と違うものを売っているからだと思う。 

・平日にもチラシを出してお客さんを呼んでいると思う。 

 

○みんなの予想は，どんな資料があれば調べられそうですか。 

・平日のチラシがあれば調べられそうだ。 

・平日にも，特売品があるかもしれない。 

・店長さんに聞いてみたら，わかるかもしれない。 

 

○この資料から，どのような工夫をしているのかを考えましょ

う。 

・平日にも特売品を出している。 

・平日には，お母さんやおばあちゃんたちが買い物に来てその

日に食べるものを買って帰るから，毎日，お客さんが来てい

る。 

・来るお客さんに合わせて，平日にも特売品を販売している。 

◇単元を貫く問いを確

認することで，お店

のたくさんの人に来

てもらうための工夫

について考えている

ことをおさえる。 

 

 

 

◇グラフを提示する際

には，まず，児童が

よくお店に行く土日

のみを見せ，たくさ

んのお客さんが来て

いることを実感させ

る。 

 

◇平日も来店者数があ

まり変わらないこと

に気付かせ，学習課

題に繋げる。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

◇平日の特売品が載っ

ているチラシを見せ

ることで，毎日，特

売品を出しているこ

とに気付かせる。 

○め  平日にもお客さんに来てもらうために 

  どのような工夫をしているのだろう。 



問
い
の
探
求 

○お店は，特売品を出すことで損しているのではないか。 

・売り上げが減ってしまう。 

・あんまり特売品を出さない方がいいんじゃないかな。 

・毎日，特売を出さないお店も多い。 

 

 

 

予想 

・毎日お客さんが来てくれると，それだけほかのものもたくさ

んの物が売れるから，売り上げが上がる。 

・よくわからないから，店長さんに質問して聞いてみたい。 

 

○店長さんへのインタビュー映像から，特売品を出す理由を考

えましょう。 

・仕入れの量の計算が立ちやすい。 

・新鮮なものをその日のうちに売り切ることができる。そうす

ることで，捨てたり，冷蔵庫の中で，保管したりしなくても

いい。 

・お客さんにいいものを売ることができる。 

 

○スーパーが特売品を平日に出して，平日にお客さんにきても

らうことについて，良いことは，スーパーだけでしょうか。

また，お客さんにとって良いことは，特売品が安いことだけ

でしょうか。 

生産者 

・スーパーだけではなく，生産者の人にとっても良いこと。 

・たくさんのものが売れるということは，生産したものがたく

さん売れるということだから。 

・安定して生産することができる。 

お客さん 

・その日に必要なものをその日に買うことができるお店。 

・いつでも，新鮮な商品が売っているお店。 

・たくさんの人に来てもらって，いつでもお客さんにとってい

い商品を準備している。 

◇特売品を出すこと

で，その商品の売り

上げが下がることこ

とに着目させること

で，特売品を出すお

店の意図を考えさせ

る。 

 

 

 

 

 

◇仕入れたものを売り

切ることや冷蔵庫で

保管しなくていいこ

とがコストカットに

つながり，お店の利

益につながっている

ことに気付かせる。 

 

 

 

 

◇特売品を出し，まん

べんなくお客さんに

来てもらうことで，

お客さんや生産者の

願いにこたえ，安定

した売り上げを高め

ていることに気づか

せる。 

問
い
の
解
決 

〇今日の学習をまとめましょう。 

・お店では，毎日，お客さんに来てもらうために特売品を出

し，安定して売り上げを高めるとともに，お客さんの願いや

生産者の願いにこたえている。 

 

○学習を振り返りましょう。 

・特売品を出して喜ぶのはお客さんだけだと思っていたけど，

お店にとってもいいことだということが分かった。 

・特売品を出してたくさんの人に来てもらうことで，作ってい

る人も喜んでいるということが分かった。 

・でも，コンビニは特売品がほとんどないのに，なぜ，たくさ

んの人が来るんだろう。 

★お客さんのニーズに

応える特売品を出す

ことが，店の売り上

げを高めることにつ

ながることを理解

し，表現している。

（ノート・発言） 

 

 

 

●特売品を出すことでその商品の売り上げが下がるのに，なぜ

毎日，特売品を出すのだろうか。 



８ 本時の板書計画 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ・毎日，まんべんなくお客さんが来てくれれば，どれだけ仕

入れればいいか計算が立ちやすい。それによって，その日の

うちに，売り切ることができ，捨てたり，冷蔵庫で保管した

りしなくて済む。それによって，新鮮なものを新鮮なままで

お客さんに販売することができ，お客さんにとってもいいこ

とにつながる。また，野菜を作る人や魚を捕る人も安定して

商品を生産することができる。フレスタ本郷店は，地域の人

の冷蔵庫のようなお店になっていきたい。 

 

平日にもお客さんに来てもらうために

どのような工夫をしているのだろう。 
○問  なぜ，毎日，特売品を出すのだろう。 ○問  

フレスタの平日の

チラシ ・仕入れの計

算ができる 

・売り切るこ

とができる 

・冷蔵庫に保

管しなくて

いい 

特売品 

にしない 安定した売り上げ 

平日も土日とあまり変わらない。 

平日もたくさんのお客さんが来ている。 

○ま  お店では，毎日，お客さんに来ても

らうために特売品を出し，安定して

売り上げを高めるとともに，お客さ

んの願いや生産者の願いにこたえて

いる。 

特売品 

工夫 

平日も特売品を出している。 

平日→お母さんが来る。 

お母さんに必要なものを特売品に 

特売品 

として出す 

出す 

店長さ

んの写

真 

・新せんな

ものを買

える 

・安定して

生さんで

きる 

お店の人 

お客さん 

作る人 

売り上げが下がる 


